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GROUPE BROSSARD

Le niveau général de I'activité a souffert du déréférencement et des manoeuvres dolosives du GALEC.

Néanmoins, il faut noter que l'apport de nouveaux marchés (Export — RHD — Négoce — Clientéle
professionnelle) issus d’'un remarquable travail de recherche développement, commence a produire
des effets sensibles, principalement au niveau des marges de l'activité.

La campagne publicitaire massive, qui a associé BROSSARD au Comité Olympique pendant les jeux de

Pékin, les nouveaux produits, et une approche industrielle optimisée permettent d’aborder le second
semestre 2009 (janvier a juin 2009) avec confiance.
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