Pour 62% des Francais, chanpagne rinme avec anour,
erotisme et plaisirs

Enquéte de "L'observatoire des Francais et du vin
1855/ | psos

Paris, lundi 13 décenbre 2010 — Conmuni qué de presse.

1855 publie aujourd’ hui les résultats de la deuxiéme enquéte de
« L' observatoire des Francais et du vin 1855 |psos ». Les résultats de cette
enquét e dédi ée au chanpagne nous apprennent que

62% des Francais associent |e Chanpagne a un univers conprenant |les nots
« anpbur », « érotisme », « aphrodisiaque », « plaisirs », « sensations »
cet inmaginaire est partagé par |les femmes tout autant que par |es honmes.

26% des consonmateurs réguliers * ont déja acconpagné une nuit d’ anpur au
chanpagne. Et pour 90% d entre eux, c'est leur neilleur souvenir lié au
chanpagne. Le chanpagne garde en lui des traces encore vives des soirées
gal antes de Madane de Ponpadour

48% des Francais n’achétent |eur chanpagne que quelques jours avant de le
consomrer. Contrairenent au vin rouge, |e chanpagne ne trbne pas dans |es
caves a vins des Francais. Il appelle a une consommation inmrédiate, d ou le
succés des ventes de Chanpagne chez les cavistes, en hyper marché, et sur
internet en livraison express.

75% des Francais trouvent qu' il est difficile de choisir un chanpagne, et
51% trouvent ménme qu'il est difficile de reconnaitre un bon chanpagne. Le
travail de révélation des secrets du nonde du chanpagne reste donc entier
pour | es maisons de Chanpagne et |es marchands de vins et chanpagne.

17% des Francais sul enent consonment du chanpagne au repas alors qu'ils
sont 58% a désirer le faire. Les Francais expriment |a un besoin de

pédagogie sur |’alliance des nets et des chanpagnes, un désir insatisfait
auj ourd’ hui , une envie daller au-dela du traditionnel apéritif au
chanpagne.

17% seul emrent des Francais trouvent que |e chanpagne acconpagne bien le
fromage, alors que, dans |’'art frangais du vin, c'est |’un des plus
brillants accords parfaits. En effet, si les vins rouges dével oppent souvent
un c6té métallique nariés au fronmge, |"acidité du chanpagne en

contrebal ance, elle, le gras.

« Les Francais ont une relation d amour presque aveugle avec |e chanmpagne. D un
cbté ils sont subjugués par la force nythique du chanpagne et de ses nmrques.
De |’ autre, c est une véritable demande de connai ssances et de conpréhension
qu'ils exprinent dans cette enquéte » déclare Thomas Tougard, Directeur généra
adj oi nt 1 PSOS France.

« Malgré |le contexte économique et financier de la France d’ aujourd’ hui
| " étude révél e que 85% des Francais vont ouvrir une bouteille de chanpagne pour
les fétes de vins d année. Le chanpagne garde donc plei nenent |a puissance de
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son inmaginaire de féte, de plaisir et de célébration » déclare Eneric Sauty de
Chal on, Président de 1855.
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L' observatoire des Francais et du vin 1855/1psos

« L' observatoire des Francais et du vin 1855/1psos » publie des études centrées
sur |l es consommateurs de vins. |l a pour anbition de

Di sposer de données grand public centrées sur |la consommation de vin en
France et pas seul enent sur |a production ou |’'exportation de vins.

Capter les évolutions et les nouvelles tendances des amateurs de vin en
France, du débutant & |'amateur confirmé, afin d apporter un nouvel
éclairage aux différents acteurs de la distribution de vins.

Vérifier la validité des idées recues du nonde du vin, comme par exenple
« En France, ce sont |es homes qui achétent le vin »

Ci nqui éene acteur nondial des études, |psos est présent dans 65 pays. Depuis
| "année de sa création en 1975, Ipsos s’est spécialisé dans cing donmines
d’ expertise - études pblicitaires, études narketing, études nedias, études
d’ opinion et recherche sociale, études liées a la gestion de la relation client
et études internes en entreprise.

* Les consommateurs réguliers sont les Francais qui consoment du chanpagne au
noi ns une fois par nois

Mét hode : |’ étude Ad hoc a été nenée via |’ Access Panel Online de |psos, aupres
de 1000 individus, représentatifs de |a population francaise en ternes de sexe
age, reégion, CSP (quotas). L'étude a été nenée du 8 au 10 novenbre 2010

En 1855, Napoléon 11l faisait classer les plus grands vins de Bordeaux.
Auj ourd’ hui, 1855 propose aux amateurs |le plus grand choix de vins au nonde

avec plus de 25 000 références de vins. L'objectif de 1855 est de batir la
prem ére nmarque nondi al e de | uxe dans | a vente de grands vins.
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